CAIET DE SARCINI AL IP COMPANIA ..TELERADIO-MOLDOVA” PENTRU ANUL 2021

Caietul de Sarcini al institutiei a fost elaborat in conformitate cu prevederile articolului 39 din Codul serviciilor media
audiovizuale al Republicii Moldova si Statutului IP Compania ,,Teleradio-Moldova” (redactie noua).

Activitatea furnizorului public national de servicii mediava va fi organizata conform atributiilor si misiunii ce 1i revin din
legislatie, care prevede asigurarea accesului universal al populatiei la serviciul media audiovizual cu acoperire nationala,
satisfacerea necesitatilor informationale, educationale si recreative ale tuturor grupurilor sociale de utilizatori, promovarea prin
politica editoriald a coeziunii sociale, pluralismului audiovizual, dezbaterilor publice pluraliste.

Viziune, principii si valori:

Viziune:
Compania este radiodifuzor public national, care ofera produse audiovizuale si multimedia de diverse genuri pentru diferite
categorii de public.

Principii:

Compania realizeaza in practicd urmatoarele principii:

- asigurarea accesului universal al populatiei la o diversitate de servicii media audiovizuale generaliste si tematice, liniare si
neliniare, furnizate inclusiv prin intermediul noilor platforme de comunicare, care sd satisfaca necesitatile informationale,
educationale si recreative ale tuturor grupurilor sociale de utilizatori;

- promovarea, prin politica editoriald, a coeziunii sociale la nivel local, regional, national si international, precum si
stimularea sentimentului de responsabilitate comuna a populatiei pentru realizarea acestor principii;

- promovarea pluralismului audiovizual,

- informarea corectd, obiectivd, complexd si impartiala prin programe audiovizuale inovatoare si variate, care respecta
standardele etice de 1nalta calitate;

- promovarea dezbaterilor publice pluraliste si incurajarea unei participari democratice largi a publicului;

- promovarea diversitdtii patrimoniului cultural national, european si international;



- asigurarea independentei editoriale si a autonomiei institutionale fatd de autoritatile si institutiile publice, de partidele
politice si grupurile de interse;
- asumarea responsabilitatii fatda de public.

Valori:
Compania impartaseste urmatoarele valori:
- responsabilitate corporativa in fata publicului;
- credibilitate si calitate;
- pluralismul politic si social printr-un spectru cat mai divers de opinii;
- echidistanta 1n tratarea temelor politice, sociale, economice si culturale;
- rigurozitatea profesionald si eticd;
- perseverenta si tenacitatea in obtinerea rezultatelor finale;
- conduita ireprosabila, politetea si toleranta in relatiile cu publicul;
- creativitatea si diversitatea de programe;
- performanta si inovatia profesionala;
- transparenta si controlul public;
- spiritul de echipa.

Pentru anul 2021 furnizorul public national de servicii media IP Compania ,,Teleradio-Moldova” isi stabileste in

continuare drept prioritati:
audiovizuale pe noile platforme de comunicare;

- dezvoltarea ofertei de produse mediatice in functie de evolutiile din societate cu accent pe promovarea valorilor autentice
culturale, stiintifice si morale;

- continuarea informatizarii activitatilor pe domeniile interne (resurse umane, contabilitate etc.);

- adoptarea de solutii tehnice performante pentru crearea si pastrarea programelor audiovizuale si modernizarea utilajelor de
emisie TV/RD.

l. POSTUL PUBLIC DE TELEVIZIUNE TV MOLDOVA 1

PRIORITATI SI OBIECTIVE EDITORIALE



Conform prognozelor specialistilor in medicina epidemiologica, in anul 2021 pandemia de coronavirus se va extinde. Tinand
cont de aceste circumstante, TV Moldova 1 va trebui sd-si reorganizeze activitatea in asemenea mod, inCat sa faca fata
cerintelor sanitare impuse de situatiile exceptionale si de urgentd in medicind si sd se mentind pe piata audiovizuala din
republica ca furnizor media public cu toate artibutiile ce-i revin.

Restrictiile sanitare impuse de situatiile exceptionale si de urgentd in medicind ar putea schimba modul traditional de
organizare a emisiunilor, a transmisiunilor de la sarbatorile nationale, festivaluri, evenimente sportive s.a., care pand acum
implicau public numeros. La sigur, vor trebui re-gandite formatele mai multor emisiuni.

Accentul de la comunicarea face-to-face trece treptat pe comunicarea online. De aceea, in anul 2021 este foarte importanta
dotarea tehnica cu calculatoare, programe speciale care sa le ajute jurnalistilor sa-si organizeze mai eficient munca in noile
conditii.

Activitatea la distantd este 0 necesitate imperativa in timpul pandemiilor, care preupune ajustarea actelor normative, a
contractelor de munca.

Tinand cont de faptul, cd angajatii se pot molipsi de noul virus COVID-19, iar odatd cu aceasta este necesara instituirea
carantinei, s-ar putea intampla ca in diferite perioade sa lipseasca de la serviciu mai multa lume si televiziunea sa nu-si poata
Tndeplini misiunea in conformitate cu cerintele de calitate. Este o situatie de risc, care urmeaza a fi analizatd, cu propunerea
ulterioara a unor variante de solutii: echipe de rezerva, re-configurarea statelor de personal, stabilirea actiunilor prioritare etc.

Tn 2021 TVML1 va indeplini cerintele Codului serviciilor media audiovizuale si anume:

- va difuza programe audiovizuale locale zilnic, in mediu 15 ore;

-7 ore 30 min de programe audiovizuale locale vor fi difuzate zilnic in prima difuzare;

- 7 ore 30 min de programe audiovizuale locale vor fi difuzate in orele de maxima audienta ;
- 91,37% din volumul total de emisie 1l vor constitui programele in limba romana ;

- nu mai putin de 90 % din volumul total de emisie Vva fi alcatuit din programele europene.

2021 este anul in care se implinesc 30 ani de la declararea Independentei Republicii Moldova. Acest eveniment 1si va gasi
reflectare Tn majoritatea emisiunilor produse la TV Moldova 1. In mod special, va fi lansat ciclul de emisiuni “Pretul
Libertatii”, o serie de interviuri cu diversi lideri de opinie care vor aborda in discursurile lor tematica libertatatii si
independentei obtinute, vor analiza modul in care am reutit sa beneficiem de acestea. Tn cadrul emisiunii ”Portrete in timp”

vor fi realizate schite despre personalitatile din domeniul culturii din tara. Campania ”Noi suntem TARA” va promova

activismul social si sentimentul civic. Eroii subiectelor vor fi cetatenii simpli, care, prin activitatea de zi cu zi,
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contribuie la prosperitatea personald si a tarii. In mai multe emisiuni se va vorbi despre stabilirea relatiilor bilaterale cu
statele care au recunoscut independenta RM. De asemenea, in editiile de stiri is1 vor gasi locul subiectele despre
evenimentele organizate cu aceasta ocazie. Vor fi transmise in direct Ceremonia de conferire a premiilor nationale si
Festivitatile organizate pe 27 august 2021.

Anul electoral 2021, in cazul alegerilor parlamentare anticipate, va fi reflectat la TV Moldova 1 in conformitate cu
regulamentele CEC, CA si propria Declaratie a politicii editoriale iIn campania electorald. Echidistantd, puralism, echilibru
— sunt atributele obligatorii pe care dorim sa le obtinem in rezultatul reflectarii campaniei electorale.

Alte patru campanii sociale, de sensibilizare, vor fi organizate si difuzate in 2021: "Moldova 1 aduce Criciunul”, In
bratele mamei”, ”’Intr-un gand de Paste”, ”Un zambet pentru toti copiii”.

Spectrul tematic al emisiunilor proprii TV Moldova 1 rimane unul traditional. in 2021 TV Moldova 1 va continua si mentini
in grild programe informative, educative, distractive, pentru diferite grupuri-tinta: copii, adolescenti, tineri, maturi, barbati,
femei, locuitori din zonele urbana si rurala etc. O pondere mai mare, in cazul continuarii contaminarilor cu coronavirus de tip
nou, il vor avea emisiunile pe teme medicale, editiile speciale la tema, subiectele despre medici, pacienti recuperati, fille-re
despre comportamentul recomandat pe timp de pandemie s.a.

Tn 2021 va continua conlucrarea cu alte institutii media prin parteneriate, conventii de cooperare si acorduri de schimb
programe.

Va continua colaborarea cu DW, care consta in furnizarea emisiunilor saptamanale Euromaxx Highlights, Global 3000,
Arts 21, Proiecte de viitor, Made in Germany, ,,O doza de sanatate”, ,,La drum”, Shift, World Stories, etc. precum si a
magazinului saptamanal de satira politica in desen animat ,,Zapovednik”, concertelor ,,Europe in concert” — total 150 ore
emisie in prima difuzare pe an.

In cadrul colaboririi cu DW se inscrie si coproductia DW-Moldova 1 a programului ,,Focus Europa” . De asemenea,
urmeaza sa fie continuata colaborarea cu Uniunea Europeana de Radio si Televiziune (UERT), preluandu-se cele trei
concerte anuale ale Orchestrei Filarmonicii din Viena, in versiune internationald, difuzata in direct sau in versiune
editatd (Concertul de Anul Nou, Concertul de vara de la Schonbrunn, Concertul Extraordinar al OFV) .



Se preconizeaza si incheierea unor acorduri de licenta pentru diverse genuri de content cu institutiile media partenere
din cadrul UERT. Aceasta va permite completarea grilei Moldova 1 si Moldova 2 cu cateva zeci de ore de programe
produse de membrii UERT, exact cum s-a intamplat in 2020 in timpul pandemiei Covid-19.

O alta colaborare care va continua in anul 2021 este cea cu Japan Foundation — in cadrul careia in anul 2020 au fost
difuzate cateva zeci de titluri de programe (TV drama, film de cinema, serial documentar, etc.).

In cadrul proiectului de plasare a contentului de divertisment licentiat desfasurat de IREX Moldova pentru care a fost
selectata Moldova 1 preconizam, asemenea, achizitia si difuzarea pe parcursul anului 2021 a unui titlu de TV Drama —
40 ore.

Ca urmare a acordurilor de licentiere content, incheiate 1n anii precedenti, productia achizitionata difuzata de postul de
televiziune Moldova 1 in anul 2021 va fi deosebit de variata, incluzand, printre altele, doua titluri de drama de familie
de productie turceasca, cateva zeci de filme cinema si televizate de lung-metraj recente si din cinemateca, titluri de
animatie lung-metraj si de serial de animatie — productie europeana si americana, diverse ca gen si stilistica (drama,
comedie, biopic, comedie romantica, politist, de epoca, etc.).

Achizitia programelor de la producatorii independenti autohtoni rdiméane a fi un obiectiv mai greu de atins si pentru anul
urmator, motivele principale fiind lipsa de content autohton sau preturile exagerate, comparativ cu alte productii de acelasi
gen de peste hotare.

Penru anul 2021 TV Moldova 1 planifica schimbarea tuturor genericelor de identificare a postului, cele existente fiind deja
Tnvechite moral.

In anul 2021 vom mentine un trend ascendent de audienta in mediul urban. TVM 1 va realiza un nivel de audienta de 6%
SHR% la categoria 18+.

Tn plan tehnic, se cer a fi identificate solutii pentru digitalizarea arhivei.

Tn scopul realiziirii acestor obiective sunt necesare :

- analiza situatiilor de risc 1n legatura cu continuarea contaminarii cu COVID -19;
- respectarea contractelor cu partenerii din tara si de peste hotare in scopul mentinerii unor relatii prietenoase si de durata;



- participarea la targurile de content pentru selectarea ofertelor avantajoase in raportul pret-calitate;

Prioritati organizatorice:
- ajustarea statelor de personal in scopul crearii echipelor de rezerva in cazul instituirii carantinei in televiziune;
- instruirea personalului din tv pentru activitatea in conditiile situatiilor exceptionale si de urgentad in medicina:
- ajustarea cadrului legislativ intern ( contracte de munca la distanta, fise de post, regulamente subdiviziuni, planuri de
activitate a subdiviziunilor etc.) la necesitatile sanitare si editoriale.
- dotarea cu echipament tehnic si programe speciale, care ar facilita munca in conditiile de pandemie.

Politici (obiective) editoriale ale TV Moldova 1

Nr. Obiective editoriale Volum (ore) % Note
1. Volumul anual total al emisiei televizate (ore). 8760 (inclusiv 95 on 8665 100% Anexa 1
— revizie tehnica)
2. Volumul programelor audiovizuale locale difuzate zilnic. 15 ore zilnic
— — 5
3. Serviciul de programe (emisiuni) 5332 ore 55 min. 61,54% Anexa 2
4, Coraport tematic: 0
a) programe informative (stiri) 1207 ore 13,93%
o —— 5
b) emisiuni 5332 ore 55 min. 61,54%
C) programe sportive (se contin in emisiuni,programe informative)| 60 ore 40 min. 0,70%
d) documentare 395 ore 4,56%
e) altele 1730 ore 05 min. | 19,97%
5. Volumul programelor audiovizuale locale in limba romana ( %). | 7916 ore 50 min 91,37% Anexa 3
Volum de emisie rezervat programelor in limbile minoritatilor 748 ore 10 min. 8,63%
nationale (%).
6. Volumul programelor audiovizuale locale. Productie proprie. 6539 ore 55 min 75.47% Anexa 4
7. Volumul programelor audiovizuale locale difuzate in orele de 7 ore 30 min. zilnic
maxima audienta (%). 2737 ore 30 min. - | 31,5%




anual

e 5
8. Emisiuni nol. 932 ore 30 min. 2,67% Anexa 5

Q. Volumul programelor audiovizuale locale in 7 ore 30 min. zilnic
prima difuzare.
10. Productie in prima difuzare. Volum annual.

0,
3795 ore 30 min. 43,80% Anexa

11. Productie in reluare. Volum anual. 4869 ore 30 min. | 56,20% Anexa 10

12. | Volumul operelor audiovizuale europene (%). 90%

13. | Volumul operelor audiovizuale europene create de producatori 40 ore 0,46% Anexa 6
independenti din RM (%).

14, 2//0()).1umul programelor audiovizuale achizitionate de peste hotare ( 1065 ore 20 min. 12,30% Anexa 7
Schimb de programe cu tari straine. 1019 ore 45 min. | 11,27% Anexa 8

15. Campanii sociale 18 ore 0,20%

16. | Transmisiuni, proiecte speciale. 107 ore 30 min. 1,24%

17. Volumul de emisie rezervat filmelor artistice si documentare, 1610 ore 18,58% Anexa 11
spectacolelor produse si achizitionate.

18. Completare Fond. Anexa 12

Datele exhaustive despre volumele de emisie, planurile de productie ale subdiviziunilor, spectacolele de teatru, campaniile
sociale, coraportul lingvistic, productia proprie, emisiunile noi, productia achizitionata de la producatorii independenti
locali si cea achizitionata de peste hotare, productia in prima difuzare, completarea fondului se regasesc in anexe.

Il. TV MOLDOVA 2

Motivatii si obiective:

e Cresterea volumelor de programe transmise in direct;
o Diversificarea grilei de emisie prin includerea unor emisiuni de educatie culturala, sportiva si estetica;



Promovarea celor mai importante evenimente sociale, culturale si sportive;

Transmiterea in direct a spectacolelor de muzica clasica, folclor autentic, jazz si a pieselor de teatru;

Difuzarea live a campionatelor sportive nationale (Campionatul National de Fotbal, Campionatul National de Lupte,
Campionatul National de Box, etc);

Imbunatatirea imaginii vizuale a postului M2 prin lansarea de noi generice si promo-uri;

Promovarea filmelor autohtone, documentare si artistice;

Includerea in grila de emisie a unor seriale de impact care sa tinteasca cresterea audientei postului. Trebuie de
mentionat totusi ca miza unui post de cultura si educatie la prima etapa nu este neaparat rating-ul sau share-ul, ci
informarea publicului despre faptul ca educatia, cultura, cunoasterea si modul sdnatos de viatd sunt valori umane
indispensabile societdtii moderne;

Fidelizarea spectatorilor, inclusiv prin promovarea programelor pe retelele de socializare;

Atragerea publicului tanar si instruit prin distribuirea continuturilor din domenii ca inovatii, stiinta, ecologie,
lifestyle;

Dezvoltarea unor programe care se adreseaza audientelor specifice;

Descoperirea si lansarea unor noi talente in domeniile cultura, sport, lifestyle;

Promovarea valorilor fundamentale ca patrimoniu universal si national, cultura, familie, iubire si prietenie;
Stabilierea parteneriatelor durabile cu actori din domeniile cultura, artd, sport in vederea plasarii pe post a unor
continuturi utile pentru telespectatort;

Fortificarea parteneriatelor cu ambasadele si consulatele acreditate la Chisinau in scopul diseminarii de materiale
destinate publicului TV;

Dezvoltarea coproductiilor;

Stimularea pro-activitatii postului;

Asigurarea cross sharing-urilor M1-M2 si cross-sharingurilor comune cu parteneri locali si internationali de la
evenimente de anvergura;

Difuzarea live pe retelele sociale a emisiunilor cu personalitati marcante din Republica Moldova in vederea conservarii
patrimoniului cultural;

Valorificarea Colectiei de Aur a arhivei TRM;



e Promovarea ecologiei informatiei. Programele televizate trebuie sa asigure coeziune sociald, unitate de valori si
crestere spirituala.

MOLDOVA 2 va pune accent si in continuare pe traditie autenticd, diversitate, creativitate si educatie incluziva. Postul
va echilibra continuturile informationale, astfel incat acestea sa aducd plus valoare cognitiva si sd dezvolte inteligenta
emotionala a publicului sau.

Sarcini:

e Ajustarea tehnica a imaginii de arhiva la standardele televiziunii moderne. Remontarea unor emisiuni vechi in format
16/9 sau blur pe gri;

e Sporirea calitdtii transmisiunilor live;

e Lansarea unui proiect nou cu titlul ,,Adevaruri mici si mari”. Proiectul va fi realizat cu participarea copiilor, dar este
destinat publicului de diferite varste. Emisiunea vine sa dezvolte inteligenta emotionald a publicului, ideile pure,
nepoluate;

o Fortificarea statelor de personal;

e Administrarea eficienta a resurselor de productie;

Nr. Politici (obiective) editoriale ale TV Moldova 2 Volum Volum
total (ore) | total (%0)
1. Volum total de emisie (ore). 8784 ore 100%
(24 ore x 366 zile), inclusiv 95 de ore — revizie tehnica.
2. Volumul productiei audiovizuale proprii(%). Productie TV proprie. 67 ore 0,76 %
3. Volumul programelor audiovizuale locale. Productie TV in prima difuzare. 8 ore//zi 0, 09%
4, Productie TV in reluare. 7571 86,19%
5. VVolumul operelor audiovizuale europene. 7984 90,89%
6. Volumul operelor audiovizuale europene create de producatorii independenti din RM. 25 0,28%
7 Proiecte speciale, inclusiv schimburi cu alte tari. 800 9,10%




8. Transmisiuni. 321 3,56%
Q. Completare Fond TV. 26 0,29 %

MOLDOVA 2 emite 24 de ore din 24, 7 zile pe saptdmana. Grila de emisie include programe autohtone, originale,
arhiva, emisiuni retransmise de la postul public de televiziune MOLDOVA 1 si programe ale partenerilor internationali: DW,
TVR, Europa Liberd/RFERL/. Grila cuprinde si programe oferite de partenerii locali: Teatrul de Opera si Balet ,,Maria
Biesu”, Teatrul National ,,Mihai Eminescu”, Teatrul Epic de Etnografie si Folclor ,,Jon Creanga”, etc.

MOLDOVA 2 respecta principiile jurnalistice general recunoscute: operativitate, impartialitate, credibilitate.

Continutul si durata programelor:

Emisiunile MOLDOVA 2 au un caracter informativ, cognitiv, educativ si de divertisment.

Nr. Titlu Scurta adnotare Durata Periodicitatea| Nr. editii in | Volum anual,
difuzare difuzare/ min.
1. ,,O demivorba cu | Interviuri cu personalitati 30 min. Saptamanal 52 1560
[lona Spataru ”
2. ,Direct pe 27 Transmisiuni LIVE 100-120 min. | Saptamanal 52 5200
2. Adevaruri mici si | Emisiune cu copii. 7-9 min. Saptamanal 52 364
mari ”
Total — 7124

CONCEPT emisiune noui — ’ADEVARURI MICI SI MARI”:
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Tipul emisiunii: /cognitiv/ informativ/distractiv/
Tematica: educatie/ individualitate/ diversitate
Periodicitate: saptamanal

Durata emisiunii: 7-9 min.

”Adevaruri mici si mari ” este o emisiune care vine sa prezinte inteligenta emotionala a copiilor,
deschiderea, ideile pure si nepoluate. Copiii vorbesc despre stari si lucruri autentice, iar maturii au ce sa invete de la
ei intr-o realitate Tn care sunt promovate rolurile si mastile sociale, competitia agresiva si concurenta rigida, nu insa
coeziunea, eterogenitatea si individualitatea.

I1l. DEPARTAMENTUL ,,TELEFILM CHISINAU”

Prioritati

2021 va fi cele de-al treilea an de activitate a studioului ”Telefilm Chisinau”. Deoarece, prioritar, filmul documentar se
vizioneaza intr-o sala de cinema, ne propunem sa continuam intalnirile cu spectatorii in salile de cinema din satele si orasele
Republicii Moldova. Caravana Telefilm Chisinau”, care pentru anii urmatori ar trebui sa devina traditionald, va fi o dare de
seama cu public, o posibilitate ca cei pentru care sunt facute filmele documentare, sa ia contactul pe viu cu realizatorii
panzelor, iar pentru autori sa ia de la sursa pulsul publicului.
La fel vom continua lansarile si proiectiile “undeground”.
Tn 2021 studioul va fi partener international al filmului documentar ”Stalin’s COLA” (’Cola lui Stalin), creat la studioul
,,Filmpunkt ”din Miinchen,Germania.
”Telefilm Chisinau” isi va asuma partea de productie (filmare, arhiva, etc.) a tuturor scenelor, care conform scenariului se
intampla la Chisinau.
O alta forma de promovarea a brandului ,,Telefilm Chsinau” se va face prin delegarea realizatorilor 1a diferite festivaluri
internationale de specialitate din mai multe tari. Astfel vom afla cu multa exactitate unde este locul nostru pe harta filmului
documentar din lume, dar si vom incuraja preluarea practicilor de succes ale studiourilor avansate.
Producerea filmelor documentare va ramane si in continuare prioritatea studioului. Deoarece posibilitatile de productie ale
anului 2019 ne-au obligat sa corectam din mers planurile de creatie(am realizat alte filme decat cele propuse) vom trece la
capitolul ”Prioritati” intentiile nerealizate ale anului 2019.
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Realizarea a 6 documentare (titlurile sunt variante de lucru) si alte10 episoade din serialul ,,Peple to people’:

- ,,Vitalie Rusu. Arta si timp.”. Regizor Diana Donica — 60 min.
- ,,Vladimir Besleaga”. Regizor Eugeniu Popovici, producator Mircea Surdu — 60 min.
- ,,Gheorghe Mustea”. Regizor si producator Mircea Surdu — 60 min,

- ,.Istoria unei patimi”. Regizor si producator Eugeniu Popovici — 90 min.

- ,,Prieten la nevoie”. Regizor Roman Gatcan. Producator Leonid Melnic — 60 min.

- ,,Refacerea cetatii”. Regizor si producator Leonid Melnic — 45 min.

- ,,People to people™. 10 episoade (coproductie cu Casa de productie ,,Univers Studio) — 7 ore.

Volum original de emisie estimat la 13 ore 15 min.

V. RADIO MOLDOVA

Politici (obiective) editoriale Radio Moldova

- Asigurarea unor produse mediatice diverse cu un volum total de emisie de 26232,34 ore, pe 3 canale, in mediul on
air si in mediul on line, dupa cum urmeaza: Radio Moldova— 8712,34 ore, Radio Moldova Tineret — 8760 de ore , Radio
Moldova Muzical — 8760 de ore.

- Reflectarea ampla prin subiecte, proiecte si emisiuni (informative, culturale, de dezbatere s.a.) a aniversarii a 30-a de
la Proclamarea Independentei Republicii Moldova:

- Ciclul documentar cu genericul ”August 91- August 2021 (conventional), amintiri, interviuri, analize, cu folosirea
materialelor din Arhiva Radio Moldova,;

- Emisiuni tematice despre formarea principalelor institutii ale statului in anii de independenta;
- Rubricile ”Cantecele Independentei” in "Expres Muzical” si ”Scriitorii independentei” in ”Album Duminical”;

- Concursuri cu elevi in taberele de odihna;
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- Zi de emisie tematica pe 27 august s.a.
- Fortificarea dimensiunii culturale a Radio Moldova prin realizarea unor proiecte tematice:

- "Identitate si dainuire prin cultura" - De Ziua Nationala a Culturii /15 ianuarie/. O zi cu emisiuni si rubrici adaptate la
semnificatia zilei;

- ,,Vocea mea e o Tard cu 4 anotimpuri” - 30 ianuarie, de Ziua Mondiald a Cititului cu Voce Tare. , Pe parcursul zilei,
redactorii vor da citire, unor pagini preferate din lecturile lor cu o durata de 2-3 minute;

- "Scriu, deci exist". Scrisul ca mod de a fi si a trai. De Ziua Mondiala a Scriitorilor /3 martie/. Meditatii, maxime si
blitz-interviuri cu scriitori, difuzate pe parcursul zilei;

- Ziua Internationala a Poeziei la Radio Moldova /21 martie/, cu titlul conventional “Poeti in dialog”;

- Reflectarea celor mai importante evenimente ale anului 2020, (Ziua Nationald a Culturii, Ziuva actorului, Ziua
Mondiala a Teatrului, Ziua limbii romane, Gala Premiilor UNITEM, Decernarea premiilor Uniunii Scriitorilor din
Moldova, , Festivalul International de Poezie "Grigore Vieru", Chisinau-lasi, Zilele ,,Jon Creangd” la Chisinau si lasi,
expozitia ,,Saloanele Moldovei” ;

- Omagierea si comemorarea unor personalitati marcante: 110 de ani de la nasterea poietului L.Deleanu, 100 de ani de
la nasterea scriitorului V.Levitchi, 95 de ani de la nasterea scriitorului V.Vasilache, 80 de ani de la nasterea scriitorului si
cineastului I.Burghiu , 85 de ani de la nasterea poetului A.Codru, 70 de ani de la nasterea poetului I.Turcanu, 70 de ani
de la nasterea criticului literar A.Bantos etc.

- Revenirea la montarea in numar de 4-5 a spectacolelor radiofonice.
- Stabilirea unor relatii mai stranse cu cetdtenii nostri aflati peste hotare, o editie speciala — “Zilele Diasporei”;

- Realizarea a 5 intilniri cu tineri si copii pentru promovarea postului public;

13



- Imbunaititirea informarii publicului despre produsele Radio Moldova prin realizarea unei rubric matinale de promo a
zilei de emisie si difuzarea unor spoturi despre toate ciclurile de emisiuni, precum si despre campanile si proiectele
speciale.

- Cresterea comunicarii directe cu publicul prin organizarea a 3 intalniri cu ascultatorii in localitati diferite din centrul,
nordul, sudul, estul si vestul tarii.

- Realizarea proiectului ”Ascultd muzica clasica” (in spatii publice, proiect amanat din cauza pandemiei)

- Tnnoirea produsului postului public prin realizarea a 5 emisiuni noi pe Radio Moldova, 2 pe Radio Moldova Tineret si
5 pe Radio Moldova Muzical.

- Realizarea unor proiecte si rubrici noi in cadrul emisiunilor existente: Radio Moldova un radio pentru toata familia (cu
participarea diferitor generatii) — in Ora copiilor, Scoala Media, rubricdi de educare a ascultatorilui in spiritul
pluralismului, corectitudinii, tolerantei — in Matinal National.

- Modificarea politicii muzicale a Radio Moldova prin marirea volumului de muzica populara, la solicitarea
ascultatorilor.

- Reevaluarea cadranului magazinelor zilnice, cu un volum de emisie mare — Matinal National si Casa Radio, includerea
unor rubrici noi.

- Sporirea atractivitdtii produselor RMM si RMT in mediul online prin modernizarea studiourilor de emisie

Nr. Obiective editoriale Volum % Activitati | Buget,mii lei
1. Volumul total al emisiei radiofonice (ore) 8712,33 ore | 100%
2. Volumul Pogramelor audiovizuale locale difuzate 167,08* 99,5%*
saptamanal (ore)
3. Servicii de programe (emisiuni) 8712,33 ore 100% Anexa 1
4, Coraport tematic:
a) programe informative/stiri 1678,74 ore 19,27 %
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b) programe tematice 6401,06 ore 73,48%
C) programe sportive 104 ore 1,2%
d) documentare 13,33 ore 0,15%
e) altele 515,2 ore 5,9%
5. Volumul programelor audiovizuale rezervat
programelor in: limba romana si in limbile 8002,09 ore (ro.) | 91,9%
minoritatilor nationale);
- alte limbi 710,24 ore 8,1%
6. Volumul  programelor  audiovizuale locale. 8448,01 ore 96,9%
Productie proprie
7. | Volumul programelor audiovizuale locale difuzate in 3650 41,9%
orele de maxima audienta (anual) (%)
8. Emisiuni si rubrici noi 97,75 ore 1,12 % Anexa 3
9. Productie in prima difuzare 4922,48 ore 56,5%
10. Productie 1n reluare 3789,87 ore 43,5%
11. Volumul operilor audiovizuale europene (%) 7033,59 ore 80,7%
12. Volumul operilor audiovizuale europene creata de 450 ore 5,2% Anexa 4
producdtorii independenti din RM (%)
13. Volumul programelor audiovizuale achizitionate de 264,330re 3,04% Anexa 5
peste hotare. Proiecte speciale, inclusiv schimb de
programe cu tari straine
14, Campanii sociale 10 ore 0,1% Anexa 6
15. Transmisiuni 102 ore 1,2% Anexa 7
16. Volumul de emisie rezervat spectacolelor produse, 5 ore 0,06% Anexa 8
si achizitionate
17. Inregistriri fond. Completare Fond 166 ore 19% Anexa 9

* Pauza tehnica - 55 minute siptamanal.
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RADIO MOLDOVA TINERET
Prioritatile anului 2021:

- Cresterea cotei de audientd a Serviciului de programe Radio Moldova Tineret (RMT) in randul publicului-tintd pe
frecvente si in mediul on-line, prin Tmbunatatirea calitatii si diversificarea produselor mediatice, atat din punct de vedere
tematic, cat si stilistic;

- Imbunaititirea calitatii tehnice a sunetului si imaginii produselor mediatice ale Serviciului de programe RMT atat pe
frecvente, cat si in mediul on-line;

- Extinderea accesului publicului- tinta la emisia RMT prin obtinerea de noi frecvente terestre, prin includerea
Serviciului de programe al RMT pe platformele on-line pe care le ofera internetul mobil, prin transmisiuni live a
emisiunilor RMT 1in retele de socializare;

- Promovarea eficienta a Serviciului de programe al RMT in mediul on-line prin diversificarea si actualizarea paginii
RMT pe site-ul oficial www.trm.md (producere/plasare bannere, promo emisiuni si actiuni publice organizate de RMT,
s.a.); prin dezvoltarea paginiit RMT pe Facebook; prin organizarea si desfasurarea evenimentelor in spatiul public care sa
adauge capital de imagine;

- Organizarea campaniilor sociale cu institutii-partenere.

Toate activitdtile planificate de redactia RMT pentru anul 2021 vor fi adaptate la cerintele sanitare impuse de
pandemia provocata de Covid-19.

Nr. Obiective editoriale Volum %
1. Volumul total al emisiei radiofonice (ore). 8760 100
2. Volumul programelor audiovizuale locale difuzate zilnic (ore). 8760 100
3. Servicii de programe (emisiuni). 8760 100
4 Coraport tematic:
a) programe informative (stiri) - -
b) emisiuni tematice 3585,67 40,93
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C) programe sportive 141,6 1,62
d) documentare -
e) altele 5032,73 57.45
5. Volumul programelor audiovizuale locale rezervat programelor 8760 100
n limba romana si in limbile minoritatilor nationale.
6. Volumul programelor audiovizuale locale. Productie proprie. 8760 100
7. Volumul programelor audiovizuale locale difuzate Tn orele de 8760 100
maxima audienta (%).
8. Emisiuni noi. 297 3,4
Q. Productie in prima difuzare. 5256 60
10. Productie in reluare. 3504 40
11. Volumul operelor audiovizuale europene (%). 6102,035 69,66
12, Volumul operelor audiovizuale europene create de producatorii - -
independenti din RM (%).
13. Volumul programelor audiovizuale achizitionate de peste hotare. - -
Proiecte speciale, inclusiv schimb de programe cu tari straine.
14, Campanii sociale. 10,33 0,12
15. Transmisiuni 17 0,19
16. Volumul de emisie rezervat spectacolelor produse si - -
achizitionate.
17. Inregistrari Fond. Completare Fond. 20 0,23
Emisiuni noi
Nr. Denumire Periodicitate Durata Plasare pe post Limba
1. Arta. Acum. 2 ori pe saptdmana 180 Sambata, duminica, 12.00-15.00 | romana
2. Examenele din clasa 9 4 emisiuni Luni-joi, 19.10-20.00 (in ajunul romana
(denumirea va fi precizata) 50 examenelor)

RADIO MOLDOVA MUZICAL

17




1. POLITICI EDITORIALE.

RMM fiind un program tematic de prezentare a diverselor genuri muzicale, va contunua sa ofere publicului ascultator un
produs divers si inteligent in care sugestiile, emotiile, cuvintele, sunetul sunt asezate intr-o structurd coerenta, ceea ce prevede,
din partea realizatorilor: responsabilitate, competent, profesionalism, rigurozitate si creativitate. In acest scop vom diversifica
grila de emisie prin lansarea unor noi emisiuni, play-listuri, rubrici si programe muzicale de factura academica, pop si jazz.

Promovarea canalului Radio Moldova Muzical in mediul on-line, se va realiza prin dezvoltarea in continuare a paginii
Radio Moldova Muzical pe Facebook, Youtube, inclusiv pe site-ul www.trm.md.

Vom aprofunda relatiile de colaborare bazate pe contracte legale, reciproc avantajoase, cu organizatiile concertistice din
republica (Filarmonica Nationala Serghei Lunchevici, Sala cu Orga, OCI Moldova-Concert, Opera Nationald Maria Biesu etc.)
si de peste hotare(UERT).

Serviciul de programe Radio Moldova Muzical, conform grilei de emisie, va difuza 8760 ore de emisie.

Productie proprie - 38 de titluri plus 20 preluate de la RMA.

Produse noi - 5 titluri: MUZICA LUMII NOI. Arta muzicald contemporana universala, RECONSTITUIRI_Rubrica.
Comemorarea personalitatilor remarcabile din muzica universald, REGINA VIOARA Play-list. Creatii pentru vioara la
RMM, SPIRITUL PAMANTULUI - folclorul universal in era digitala plus alte 2 titluri preluate de la RMA
VALENTELE TALENTULUI. Artisti si genuri musicale si COMPOZITORI DIN REPUBLICA MOLDOVA, proiectul
special ASCULTA MUZICA CLASICA.

RMM va valorifica si in 2021 Fondul Radio, incluzand in grila de emisie 7 titluri: ANDANTE. Profil de muzician,
MUSICAL JOKE- bancuri si istorioare, ORA SIMFONIILOR (ID), PANOPTIC SONOR. IN MEMORIAM Nina Jovmir,
DICTIONAR UNIVERSAL DE MUZICA, MUSICA NOVA — Ecourile Festivalului ZILELE MUZICII NOI.

Schimb de programe cu tari straine: Europa muzicala, UERT prezinta, Jazz Forum, Oferte Radio Moldova pentru
UERT.

Obiective editoriale

Nr. Obiective editoriale Volum % Activitatg
(ore) [

1. VVolumul total al emisiei radiofonice (ore) 8760 100%

2. Volumul programelor audiovizuale locale difuzate zilnic (ore) 22,6 0,26%

3. Servicii de programe (emisiuni) 8760 100% Anexa 1

4, Coraport tematic:
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a) programe informative (stir1) - -
b) emisiuni tematice 8699,2 99,31
C) programe sportive - -
d) documentare - -
e) altele (promo) 60,8 0,69
5. Volumul programelor audiovizuale locale rezervat programelor in limba romana | 8760 100%
(si in limbile minoritatilor nationale)
6. Volumul programelor audiovizuale locale. Productie proprie 8256 94,25 Anexa 1
7. Volumul programelor audiovizuale locale difuzate in orele de maxima audienta | 3660 41,78
(%)
8. Emisiuni noi 64 0,73 Anexa 3
9. Productie in prima difuzare 214195 | 24,45 Anexa 4
10. Productie in reluare 6618,05 | 75,55 Anexa 5
11, Volumul operelor audiovizuale europene (%) 8760 100
12, Volumul operelor audiovizuale europene create de producatorii independenti 889,4 10,15
din RM (%)
13. Volumul programelor audiovizuale achizitionate de peste hotare. Proiecte 507 5,79 Anexa 6
speciale, inclusiv schimb de programe cu tari straine
14, Campanii sociale 0 0%
15. Transmisiuni 192 2,19 Anexa 7
16. Volumul de emisie rezervat spectacolelor produse si achizitionate 0 0%
17. Inregistrari fond. Completare Fond 250 2,85 Anexa 8
Emisiuni si rubrici noi
Nr. d/o Titlu Concept general Durata Periodicitatea
(min.)
1. Valentele talentului. Prezentarea unui interpret vocal (autohton sau 25 saptamanal

Artisti si genuri muzicale | strdin) care abordeaza diferite genuri muzicale —
pop, rock, balade, muzica populard, academica,
jazz, romante, doine etc., in functie de repertoriul

artistului. Educarea publicului in distingerea
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genurilor si subgenurilor muzicale.

2. Romanta sufletului meu Valorificarea genului de romanta. Aceasta rubrica 3) Saptdmanal
(rubrica) va fi difuzata in cadrul emisiunii “Cantecul care
mi-i drag”.
3. Orizonturi pedagogice Revista radio de informare si opinie pedagogica, 30 bilunar

cu abordarea temelor si subiectelor din domeniul
invatamantului prescolar, scolar, superior,
colaborari si practici moderne in educatie si
invatdmant, dinastii etc.

4, August 91 Emisiune despre proclamarea Independentei 45 saptamanal
Republicii Moldova
5. Provocarea verii Emisiune informativ — cognitiva despre cum sa-ti 25 saptamanal

petreci vacanta in lumea cartilor si a bibliotecilor.
Emisiunea va fi realizata in sezonul estival.

Nota: Vor fi realizate mai multe rubrici noi, unele din ele fiind mentionate in Caietul de sarcini.
V. DEPARTAMENTUL MULTIMEDIA

Motivarea activitaitii de perspectiva:

Departamentul Multimedia este o entitate a Companiei ,,Teleradio - Moldova”, creatd in 2011. E cea mai tanara
subdiviziune aparuta in urma dezvoltarii tehnologiilor informationale si cresterii cererii pe piata media on-line din tara si din
intreaga lume.

Multimedia este epicentrul fluxului informational lansat de Compania ,,Teleradio — Moldova” in mediul on-line,
programele audiovizuale fiind transformate in produs on-line si puse la dispozitia utilizatorilor.

Multimedia este o forma de existenta a posturilor publice de televiziune si radio in mediul on-line, asigurandu-le o
acoperire fara frontiere.

Multimedia asigurd accesul la informatie pentru publicul larg pe cale electronica, utilizand platformele web si retelele de
socializare on-line.

Misiunea Departamentului:
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- promovarea in mediul on-line a produsului audiovizual creat de Furnizorul public de servicii media IP
Compania ,,Teleradio — Moldova”;

- informarea exacta, impartiald, obiectiva a utilizatorilor din mediul on-line;

- publicarea pe site-ul www.trm.md a stirilor, emisiunilor radio si tv, cu respectarea prevederilor Codului
serviciilor media audiovizuale al Republicii Moldova, Codului deontologic al jurnalistului din Republica Moldova,
regulamentelor si standardelor interne si nationale.

Prioritati:

Pentru anul 2021 Departamentul Multimedia isi propune sd se dezvolte prin extinderea ariei de acoperire in mediul on-
line, diversificarea produselor on-line, implementarea tehnologiilor moderne, care vor asigura o crestere continuda a
vizibilitatii IP Compania ,,Teleradio-Moldova” si o promovare eficienta a produselor create de Furnizorul public de servicii
media.

Intru realizarea acestor obiective s-a recurs la o planificare strategici a activititilor ce vor fi desfasurate pe parcursul
anului 2021, bazata pe studiile realizate In anul 2020 referitoare la impactul in spatiul on-line a produsului multimedia creat
de TRM.MD.

Principalele activitati realizate in cadrul Departamentului Multimedia vor include promovarea in mediul on-line a
produselor audiovizuale, create de posturile publice de radio si televiziune, Departamentul ,,Telefilm-Chisinau”, promovarea
imaginii Companiei publice, crearea produsului marca TRM.MD, arhivarea in format on-line a emisiunilor radio si tv.

Departamentul Multimedia va sustine si va promova politica editoriald generalistda asumata de IP Compania ,,Teleradio-
Moldova”, avand la baza urmatoarele principii:

- Interes public;

- Echidistanta;

- Pluralism de opinii;
- Operativitate;

- Accesibilitate;

- Transparenta;

- Utilitate.

Obiective editoriale:
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- promovarea in mediul on-line a emisiunilor realizate de posturile publice de radio si televiziune (elaborarea
materialelor promotionale, distribuirea pe retele si pe canalul Youtube a emisiunilor radio, tv);

- informarea utilizatorilor despre evenimentele produse in tard si peste hotare, sursa principala a stirilor fiind
informatiile difuzate de posturile publice de radio si televiziune, evenimentele transmise live in mediul on-line;

- asigurarea transmisiunilor Tn direct de la evenimentele de interes public prin intermediul live streams si
realizarea live-urilor pe retele sociale si canalul Youtube;

- promovarea Concursului European de Cantec ,,Eurovision —2021”;

- promovarea campaniilor sociale desfasurate de posturile publice de radio si televiziune;

- promovarea evenimentelor la care IP Compania ,,Teleradio-Moldova” este partener media;

- dezvoltarea segmentului de comunicare cu diaspora;

- lansarea si desfasurarea proiectelor speciale marca TRM.MD;

- extinderea TRM pe retele (lansarea paginilor TRM pe Instagram si pe Telegram);

- dezvoltarea canalului TRM pe Youtube;

- dezvoltarea paginilor Compania Teleradio-Moldova, Moldova 1, Moldova 2, Radio Moldova, Eurovision pe
Facebook;

- arhivarea produselor audiovizuale in format on-line;

- asigurarea transparentei activitatii Furnizorului de servicii publice prin publicarea pe Portalul TRM.MD a
deciziilor aprobate de organele de conducere a Companiei publice;

- modernizarea Departamentului Multimedia, dezvoltarea bazei tehnico-materiale;

- promovarea activitatilor menite sa consolideze identitatea TRM Tn mediul on-line;

- Eficientizarea procesului de comunicare pe dimensiunea internd si pe cea externa.

Lista serviciilor media neliniare, prestate de IP Compania ,,Teleradio-Moldova™:
1. Site www.trm.md, portalul oficial al IP Compania ,, Teleradio-Moldova”;

2. Site www.rmt.md, portalul postului Radio Moldova Tineret;
3. Site www.eurovision.md, portal destinat publicarii si promovarii evenimentelor ce se desfasoara anual in
cadrul Concursului European de Cantec ,,Eurovision”;
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4. TRM pe Facebook:

4.1. Compania , Teleradio-Moldova”;

4.2. Moldova 1, pagina postului public de televiziune M1;

4.3. Moldova 2, pagina postului public de televiziune M2;

4.4. Radio Moldova, pagina postului public Radio Moldova;

4.5. Radio Moldova Tineret, pagina postului public Radio Moldova Tineret;

4.6. Radio Moldova Muzical, pagina postului public Radio Moldova Muzical,

4.7. Eurovizion, pagina dedicatd evenimentelor din cadrul Concursului European de Cantec ,,Eurovision”;
5. TRM Youtube, canalul IP Compania ,,Teleradio-Moldova”;

6. TRM pe Telegram, cont destinat popularizarii produselor media cu carcter informativ (realizare 2021);
7.  TRM pe Instagram, cont destinat popularizarii produselor media axate in exlusivitate pe video (realizare 2021).

Noutati editoriale:

In anul 2021, Departamentul Multimedia isi propune si lanseze si si desfisoare cinci proiecte speciale, destinate
publicului tinta si implementate de angajatii Departamentului Multimedia.

,Live pe TRM” este un proiect video realizat in direct si transmis concomitent pe Portalul TRM.MD, canalul Youtube
TRM, pagina de Facebook a Companiei ,,Teleradio-Moldova”. Acesta presupune abordarea in direct a unor teme de interes
public. Rubrica va fi realizata de un jurnalist care va fi prezent in imagini cu comentarii si va realiza in direct interviu cu un
specialist in domeniu in vederea dezvoltarii temei abordate. Criteriile de selectare a temei rezida in interes public, actualitate,
originalitate.

,Descoperd Moldova” proiect destinat promovarii localitatilor din Republica Moldova, obiectivelor turistice si
descoperirea curiozitatilor istorice. Proiectul va fi realizat in cooperare cu oamenii de stiintd din Moldova. Lansarea acestui
proiect se preconizeaza pe 27 august - Ziua Independentei, desfasurarea proiectului fiind anticipatd de o campanie de
promovare, interactiune cu locuitorii tarii, selectarea temelor (periodicitate — lunar, durata — 12 luni).

,Istorii din viata Diasporei”, crearea produsului multimedia despre viata conationalilor stabiliti peste hotare. Drept surse
de informare vor servi emisiunile posturilor de radio si televiziune dedicate diasporei precum si contactele directe cu diaspora
(periodicitate — trei ori pe saptamana).

,Interviu”, rubrica realizata bilunar, interviuri cu personalitati notorii din Moldova;

,Profil TRM” (rubrica), articole despre viata si activitatea jurnalistilor de la Radio, Televiziune, Multimedia, dincolo de
conventional.
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Campanii

Departamentul Multimedia va promova activ toate campaniile desfasurate de Televiziunea Moldoval si Radio Moldova
prin crearea produselor multimedia gen materiale promotionale, stiri, interviuri, transmisiuni in direct, arhivarea materialelor,

dezvoltarea pe Portalul TRM.MD a paginilor destinate campaniilor.
Potrivit estimarilor, Multimedia va promova:
Eurovision - 2021
Campania de Craciun Radio, TV;
Campania de Sfintele Sarbatori de Pasti Radio, TV;
Campania de Ziua Radio Moldova;
Campania de Ziua Televiziunii Nationale;
Campania de Ziua Europei;
Campania de Ziua Independentei;
Campania de Ziua Limbii Romane;
Campanii de sensibilizare, organizate de Radio Moldova si Televiziunea Nationala;

Volumul anual preconizat:
Tabel 1. Stiri si materiale promotionale /volum unitati

Nr. | Produs multimedia Roméina Rusa Engleza

1. | Stiri 7000 4500 4500

2. | Materiale promotionale Radio | 1100 1100 1100

3. | Materiale promotionale TV 1100 1100 1100
Tabel 2. Transmisiuni in direct/volum unitati

Nr. Live Portal Facebook Youtube

1. Live streams 200 200 200

2. Live emisiuni - 11500 1500

3. ,Live pe TRM” 50 50 50

4, Live Parlament 50 50 50

5. Live Guvern 70 70 70

Tabel 3. Arhivarea emisiunilor/volum, titluri de emisiuni
| Nr. | Emisiuni | Nr titluri de emisiuni |
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1. Emisiuni TV Moldova 1 70

2. | Emisiuni Radio Moldova 80

3. | Radio Moldova Tineret 20

4. | Radio Moldova Muzical 20

Tabel 4. Indicatori cantitativi estimati/numar utilizatori, urmaritori

Nr. | Canal de comunicare Utilizatori/urmaritori | Crestere %
1. Portal TRM.MD 1 500 000 150

2. Youtube TRM 10 000 250

3. Facebook Compania ,,Teleradio-Moldova” 100 000 200

VI. DEPARTAMENTUL PRODUCTIE MULTIMEDIA PENTRU COPII

Conceptul platformei si aplicatiei mobile digitale pentru copii

Departamentul productie multimedia pentru copii este conceput pentru a oferi copiilor posibilitatea de a petrece
eficient timpul in mediul online, avand acces la muzica buna si la un spectru larg de emisiuni/informatii cognitive, educative,
de divertisment, jocuri intelectuale, dar si posibilitatea de a studia limbi straine, de a participa la concursuri si interactiona cu
micii vloggeri din Republica Moldova. Materialele publicate pe portalul web si aplicatia mobila vor fi realizate in
conformitate cu recomandarile psihologilor si ajustate necesitatilor de cunoastere a copiilor de la 5 la 10 ani. Va fi prima
platforma digitala pentru copii, care va puteafi accesatd in siguranta oriunde si la orice ora.

Departamentul productie multimedia pentru copii isi vor desfasura activitatea respectand prevederile Codului

serviciilor media audiovizuale, Codului Deontologic al Jurnalistilor din Republica Moldova, actelor normative interne ale
TRM, acordand o atentie sporitd protectiei si promovirii drepturilor copiilor. In acelasi timp, departamentul isi va organiza
activitatea in strictd conformitate cu Conventia cu privire la Drepturile Copilului, contribuind direct la respectarea si
implementarea articolului 13, prin care ,,Copilul are dreptul la libertatea de exprimare; acest drept cuprinde libertatea de a
cauta, de a primi si de a difuza informatii si1 idei de orice naturd, indiferent de frontiere, sub forma orala, scrisa, tiparita sau
artisticd ori prin orice alte mijloace, la alegerea copilului”.

Misiune
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Informarea, educarea, distrarea publicului tintad (copii, varsta 5-10 ani) prin crearea unui mediu unde copiii sa se
angajeze intr-un proces educativ, reprezentativ si de socializare, prin oferirea unei game diverse de programe, stiri pe
intelesul copiilor, informatii unice, utile si interactive cu o pozitie sustenabild in mediul online, subiecte specializate din
diverse ramuri ale activitdtii umane intr-o maniera adaptata si interesanta.

Viziune
Departamentul va crea continut multimedia in conformitate cu preferintele, dorintele si necesitatile de consum media ale
copiilor, difuzandu-1 pe o platforma digitala si aplicatic mobila.

Valori

Produsele multimedia pentru copii constituie o creatie in care sugestiile, emotiile, cuvintele, sunetul si imaginile vor
impartasi urmatoarele valori: responsabilitate, competentd, profesionalism, creativitate si grija pentru tAnara generatie.

Principii
- promovarea, prin politica editoriald, a respectarii drepturilor copiilor de dezvoltare si de participare;

- asigurarea accesului copiilor la o diversitate de servicii media audiovizuale generaliste si tematice, furnizate prin
intermediul noilor platforme de comunicare, care sa satisfaca necesititile informationale, educationale si recreative ale
grupului tinta;

- promovarea educarii copiilor in baza valorilor general umane precum bundtatea, toleranta, cooperarea, adevarul,
libertatea de exprimare si afirmarea valorilor culturale.

Scop

Crearea unei surse informationale, educative si distractive in conformitate cu preferintele si necesitatile de consum de
produse multimedia a copiilor de varsta 5-10 ani.

Obiective

- prezentarea informatiei in maniera accesibild, distractiva si instructiva,;

- oferirea unei imagini veridice si usor de inteles a realitatii in toata plinatatea sa;
- dezvoltarea spiritului creativ si critic;

- socializarea copiilor prin promovarea educatiei interculturale;
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constituirea unei surse de referinta in activitatea pedagogica si cea educationald;

sustinerea si realizarea campaniilor sociale ce vizeaza interesele copiilor;

cultivarea curiozitatii, stimularea dorintei de a experimenta;

difuzarea materialelor informativ-instructive prin solicitarea specialistilor capabili sa prezinte accesibil informatia;
crearea unei zone online de educatie multiculturala si de dezvoltare a abilitatilor de utilizare eficientd a noilor

tehnologii.

Publicul-tinta

Publicul-tinta este perceput drept copiii de 5-10 ani, curios si dornic de noi cunostinte. Orientarea spre acest public

presupune educarea abilitatilor de diversa natura asa incat copiii sd poatd sa exploreze, analizeze, precum si sa actualizeze,
continuu informatiile pe care le detin.

Identitate

Se propune ca continutul multimedia sa fie identificat de catre copii prin urmatoarele cuvinte descriptive: remarcabil,

incantator, inedit, incredibil, misto, cool, uimitor, captivant, dinamic, educativ, grozav, activ, magnific, fascinant, colorat,
distractiv, vesel, cognitiv, prietenos, interesant, usor de accesat, liber, atragator, interactiv, folositor, simplu, magic, distractiv
s1 prietenos.

VIlI. DEPARTAMENTUL FINANCIAR

Planul financiar pe anul 2021

Planul financiar al Companiei pentru anul 2021 a fost elaborat:

conform clasificatiei bugetare, aprobata prin Ordinul ministrului finantelor nr. 208 din 24.12.2015, cu modificarile si

completarile ulterioare;

in baza ,setului metodologic privind elaborarea, aprobarea si modificarea bugetului”, aprobat prin Ordinul

ministrului finantelor nr. 209 din 24.12.2015;

conform ,,Particularitatilor privind elaborarea si prezentarea de catre autoritdtile publice centrale a propunerilor de

buget pentru anul 2021 si estimarilor pentru anii 2022-2023” (scrisoarea Ministerului Finantelor nr. 06/1-17/50 din 28
septembrie 2020);
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- in conformitate cu prevederile aliniatului (2) al articolului 41 din Codul serviciilor media audiovizuale al Republicii
Moldova, nr. 174 din 08 noiembrie 2018, care stipuleaza ca subventiile de la bugetul de stat se stabilesc anual, prin legea
bugetului de stat, si reprezinta volumul subventiilor din bugetul de stat pe anul precedent, indexat cu indicele pretului de
consum din ultimul an bugetar executat deplin.

Planul financiar este bazat pe performante: rezultat, produs, eficientd in format de program ,,Cultura, cultele si odihna”
si subprogram ,,Sustinerea televiziunii i radiodifuziunii publice”.

Scopul subprogramului ,,Sustinerea televiziunii si radiodifuziunii publice” este sporirea accesului populatiei la informarea
prin intermediul mijloacelor de informare in masa.

Compania ,, Teleradio-Moldova” este furnizor public de servicii media care are drept obiective oferirea serviciilor de
programe intregii societati, cu acoperirea in totalitate a teritoriului Republicii Moldova, promovarea drepturilor universale
ale omului s1 nu in ultimul rind contributia la dezvoltarea constiintei civice si nationale.

Pentru anul 2021 se stabilesc criteriile de referintd a indicatorilor de performanta:

1. de rezultat:

- ponderea emisiei televizuale proprie in prima difuzare (Moldova 1) — 21,9 %

- ponderea emisiei televizuale proprie in prima difuzare (Moldova 2) — 0,4 %

- ponderea emisiei radiofonice proprie in prima difuzare — 46,96%

2. de produs:

- volumul emisiei televizuale — 17330 ore (8665 ore Moldova 1, 8665 ore Moldova 2);

- volumul emisiei radiofonice — 26232,33 ore (8712,33 ore RMA,; 8760 ore RMM; 8760 ore RMT);

- numarul de utilizatori 1000,0 mii;

- numarul sesiuni 2000,0 mii;

- afisari pe pagina 3000,0 mii.

3. de eficienta:

- costul mediu al unei ore de emisie televizuald in suma de — 5081,98 lei, asigurata de subventii bugetare;
- costul mediu al unei ore de emisie radiofonica in suma de — 1686,86 lei, asigurata de subventii bugetare;

Estimarile cheltuielilor au fost efectuate reiesind din necesitatile de activitate ale Companiei pentru acoperirea cu
mijloace financiare functionarea/dezvoltarea portalului web www.trm.md si a emisiei televizuale si radiofonice.

Limita de resurse si cheltuieli de la bugetul de stat pentru anul 2021 a fost stabilitd in suma de 132321,0 mii lei (anexa
nr.2) la Circulara bugetarda 2021-2023 (APC). Venituri proprii ale Companiei se preconizeaza a fi acumulate in suma
7395,2 mii lei. Volumul total al mijloacelor financiare necesare pentru efectuarea cheltuielilor recurente si capitale se
estimeaza n suma de 194729,3 mii lei. Deficitul mijloacelor financiare constituie 55013,10 mii lei.
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|.Categoria cheltuielilor cu acoperire financiard din surse bugetare

Reiteram ca planul financiar pe anul 2021 a fost elaborat in conformitate cu prevederile aliniatului (2) al articolului 41
din Codul serviciilor media audiovizuale al Republicii Moldova nr.174 din 08 noiembrie 2018, care consta din subventiile
de la bugetul de stat pentru anul precedent in suma de 126260,5 mii lei, indexat cu indicele pretului de consum din ultimul
an bugetar executat deplin care constituie in anul 2019 — 104,8%. Planul financiar pe anul 2021 se estimeaza in suma de
132321,0 mii lei.

»Remunerarea muncii” — la acest capitol se atribuie cheltuielile pentru remunerarea muncii angajatilor conform statelor
de personal in suma de 55588,8 mii lei, precum si remunerarea muncii temporare in suma totala de 1283,0 mii lei.

» Contributii si prime de asigurdri obligatorii” reprezinta suma de 15639,7 mii lei (inclusiv pentru contributii de
asigurari sociale de stat obligatorii — 13080,5 mii lei si prime de asigurare obligatorie de asistentda medicala — 2559,2 mii
lei).

»Bunuri si servicii”, aceste cheltuieli sunt estimate in suma de 41112,6 mii lei, inclusiv:
2218,5 mii lei pentru consumul de ,,energie electrica”;

4416,2 mii lei pentru consumul de ,,energie termica”;

278,8 mii lei pentru consumul de ,,apa §i canalizare”;

41,2 mii lei pentru alte ,,servicii comunale” (evacuarea deseurilor);

1095,2 mii lei pentru ,,servicii informationale”. La articolul dat sunt incluse cheltuieli pentru mentinerea domenurilor
entitatii trm.md, rmt.md, eurovision.md in suma de 2,1 mii lei, achizitionarea serviciilor de mentenanta a site-lui in suma
totald de 399,7 mii lei, servicii de acces la reteaua internet stationar si mobil in suma de 195,7 mii lei, deservirea softului
contabil si programului juridic in suma de 53,5 mii lei, precum si servicii mentenanta, securitate servere web trm.md,
dezvoltarea si modernizarea site-ului trm.md n suma totala de 444,2 mii lei;

o 175,5 mii lei pentru ,,servicii de telecomunicatii”” — cheltuieli pentru telefonie fixa si mobild in suma de 169,4 mii lei,
servicii cablu TV si de radiodifuziune prin fir in suma de 6,1 mii lei;
o 28387,0 mii lei pentru ,servicii de locatiune”. Cheltuielile estimate la acest articol sunt pentru achizitionarea

serviciilor de televiziune si radiodifuziune in sumd de 27777,5 mii lei, arenda echipamentului pentru desfasurarea
concursului Eurovision Song Contest in suma de 320,0 mii lei, emisiunilor de revelion in suma de 122,1 mii lei, arenda
altor incdperi, decor in suma de 132,4 mii lei, precum si chiria vestimentatiei in suma de 35,0 mii lei;

o 90,2 mii lei pentru ,Servicii de transport”. Continutul acestui articol reprezinta cheltuieli pentru asigurarea
obligatorie a unitatilor de transport si taxa pentru folosirea drumurilor a automobililor inmatriculate in Republica Moldova;
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° 744,9 mii lei pentru ,servicii de reparatii curente”. La articolul dat sunt reflectate cheltuieli pentru achizitionarea
serviciilor de reparatie a studioului in suma de 84,9 mii lei, deservire §i reparatie auto in suma de 400,0 mii lei, reparatia
compiuterilor §i imprimantelor, camerilor video Tn suma totald de 150,0 mii lei si cablurilor de alimentare, si a utilajului
electric In suma totala de 110,0 mii1 le;

o 109,0 mii lei pentru ,formarea profesionala”. Articolul dat prevede cheltuieli pentru instruirea salariatilor in
domeniul protectiei muncii, controlului intern managerial, precum si in alte domentii;

e 529.,4 mii lei pentru ,,deplasari de serviciu in interiorul tarii si peste hotare”;

° 6,00 mii lei pentru ,,servicii medicale”. La articolul dat sunt incluse cheltuieli pentru examenul medical conform
prevederilor art. 103 din Codul Muncii al RM;

e 4.5 mii lei pentru ,,servicii editoriale”, procurarea formularelor de diferit gen;

. 39,8 mii lei pentru ,,servicii de protocol”. Articolul dat prevede cheltuieli pentru receptiile delegatiilor din
straindtate, delegatii de lucru.

e 1022,5 mii lei pentru ,,servicii de paza a edificiilor”;

o 12,9 mii lei pentru ,,servicii postale si servicii de distribuire a drepturilor sociale”- care reprezinta cheltuieli pentru
expedieri postale si curierat, servicii de francare in suma de 5,8 mii lei si abonarea la editii periodice — 7,1 mii lei;
) 1941,0 mii lei pentru ,,servicii neatribuite altor aliniate”. La articolul dat sunt atribuite cheltuieli privind deservirea

ascensoarelor in suma de 101,7 mii lei, servicii de monitoring si prezentarea datelor pe audientd a canalelot TV (M1 si M2)
in sumad de 784,8 mii lei. Tot la acest articol sunt incluse cheltuieli privind spalarea si testarea hidraulica a retelelor de
termoficare in suma de 42,5 mii lei, verificarea metrologica a aparatelor de masurare si retelelor electrice interne in suma
de 69,0 mii lei, achitarea serviciilor de presa in suma de 30,0 mii lei, achizifionarea florilor pentru emisiuni si in alte
scopuri in suma de 33,8 mii lei, precum si deservirea tehnica a climatizoarelor in suma de 50,0 mii lei, testarea auto,
achizitionarea serviciilor spaldtorie auto si vulcanizare in suma de 28,0 mii lei, servicii de monitorizare GPS a unitatilor de
transport in suma de 34,6 mii lei. La articolul dat sunt reflectate cheltuieli pentru dotarea incdperilor cu paza tehnica,
deservire in suma de 160,0 mii lei, producerea genericilor TV Moldova 1 in suma de 150,0 mii lei, servicii de promovare a
platformei digitale pentru copii in suma de 150,1 mii lei, suport la sistemul de emisie Autoplay in suma de 60,0 mii
let,utilizarea becurilor fluorescente in sumd de 16,0 mii lei, servicii de tiparire si instalare a banerelor pentru
Revelion/Eurovision in suma de 27,0 mii lei, servicii curdtare chimica specializata in suma de 28,0 mii lei, asigurarea
persoanelor terte pentru folosirea ascensoarelor in suma de 10,0 mii lei, servicii traducere in suma de 10,0 mii lei si alte
cheltuieli in suma de 155,5 mii lei.
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., Prestatii sociale” includ cheltuieli legate de indemnizatii la Incetarea actiunii contractului de muncd si pentru
incapacitatea temporara de munca achitate din mijloacele financiare ale angajatorului, estimate Tn suma totala de 292,0 mii
lei.

., Alte cheltuieli” - 1a capitolul dat au fost incluse cheltuiclile pentru ,,Cotizatii in organizatiile internationale”, estimate
in suma de 3326,1 mii lei, pentru activitatile obligatorii, care se refera la: refeaua permanenta de stiri, reteaua permanenta
de sunet, coordonarea stirilor radio, coordonarea stirilor sportive radio, negocierea si administrarea in dobindirea
drepturilor pentru evenimentele sportive Tn suma totald de 2948,6 mii lei si drepturile de difuzare FIFA World Cup 2022 in
suma de 377,5 mii lei. Tot la capitolul dat au fost reflectate si ,, Alte cheltuieli curente” in suma de 85,3 mii lei (mijloace
financiare in marime de 0,15 la suta din fondul de salariu) care vor fi utilizate in scopurile stabilite in contractul colectiv de
munca, in conformitate cu prevederile p.5 al articolului 35 al Legii Sindicatelor RM nr.1129-XIV din 07.07.2000.

»Mijloace fixe”- In plafonul stabilit la capitolul dat sunt previzute mijloace financiare pentru dotarea tehnici a
Televiziunii si Radiodifuziunii, procurarea activelor nemateriale, reparatii capitale ale cladirilor, s.a, care se estimeaza in
suma totalda de 11534,1 mii lei si sunt repartizate pe urmatoarele capitole:

o “reparatii capitale ale cladirilor” — sunt estimate in suma de 206,9 mii lei, inclusiv: reparatia sistemului de
conditionare a aerului in arhiv a RD in suma de 206,9 mii lei;
) ,,procurarea masinilor si utilajelor” in suma totala de 7624,8 mii lei, inclusiv reutilarea studioului tv nr.5 in suma de

4880,0 mii lei. Tot la acest articol au fost estimate cheltuieli pentru retehnologizarea blocurilor de emisie si studiourilor,
imbundtatirea locurilor de munca la Radio Moldova in suma de 767,6 mii lei si retehnologizarea studioului ,,Telefilm —
Chisinau” in sumd de 209,0 mii lei, echipament pentru platforma digitald copii in sumad totald de 207,5 mii lei,
achizitionarea compiuterilor, imprimantelor in suma de 996,7 mii lei, climatizoarelor in suma de 137,5 mii lei, ecranelor
LED, convertoarelor, masina pentru fum si sistemului acustic in suma de 360,0 mii lei, precum si electrocasnice in suma de
66,5 mii lei;

o ., procurarea uneltelor si sculelor, inventarului de producere si gospodaresc” in suma totala de 511,3 mii lei. La
articolul dat sunt reflectate cheltuieli privind procurarea inventarului gospodaresc (mobilier de oficiu, obiecte de menire
antiincendiard) in suma de 341,0 mii lei, inventarului de productie si accesorii (mese de lucru, mese de timplarie, utilajelor
ce contribuie la protectia muncii) n suma de 54,4 mii lei, uneltelor de muncd de uz general mecanizate si nemecanizate
(dispozitive pentru prelucrarea materialelor, efectuarea lucrarilor de montare) in suma de 115,9 mii lei;

o ,procurarea activelor nemateriale”. La acest articol sunt prevazute cheltuieli pentru procurarea licentelor pentru
drepturile de difuzare a filmelor de fictiune, documentare, pentru copii, desene animate in suma totald de 1500,0 mii lei,
plata pentru drepturi de autor si conexe in suma de 1178,7 mii lei precum si achizitionarea programului de editare video
licentiat in suma de 5,5 mii lei;
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o ., procurarea altor mijloace fixe”. La articolul dat sunt incluse cheltuieli pentru achizifionarea decorului si elementelor
de decor in suma de 462,0 mii lei, memory stik, hardului intern/extern in suma de 38,9 mii lei si CD cu muzicd in suma de
6,0 mii lei.

wStocuri de materiale circulante” reprezinta suma de 3459,4 mii lei.

La capitolul dat au fost incluse cheltuileli pentru:
o  Procurarea combustibilului, carburantilor si lubrifiantilor”, in suma de 911,2 mii lei;
o ,Procurarea pieselor de schimb in suma de 403,1 mii lei. La articolul dat sunt reflectate cheltuieli pentru
achizitionarea pieselor de schimb pentru repararea si inlocuirea pieselor uzate ale echipamentului de televiziune si
radiodifuziune in suma de 295,1 mii lei, precum si pentru unitatile de transport in suma de 108,0 mii lei;
o ., Procurarea produselor alimentare” sunt estimate in suma de 213,4 mii lei, inclusiv pentru achizitionarea laptelui
pasteurizat in suma de 25,6 mii lei, acordat salariatilor care muncesc in conditii nefavorabile, consumabile pentru emisiuni
in suma de 187,8 mii lei;
° ., Procurarea medicamentelor si materialelor sanitare” in suma de 276,2 mii lei. La articolul dat sunt incluse
cheltuieli pentru achizitionarea medicamentelor (8,7 mii lei) pentru completarea truselor medicale si acordarea primului
ajutor, procurarea manusilor de unica folosintd (42,5 mii le), mastilor (225,0 mii lei) in scopul protejarii angajatilor
Companiei;
o ., Procurarea materialelor de uz gospodaresc si rechizitelor de birou” utilizate pentru necesitatile curente ale
institutiei In suma totald de 451,2 mii lei, La articolul dat sunt estimate cheltuieli privind achizitionarea rechizitelor de
birou, hartiei Tn suma de 154,7 mii lei, procurarea marfurilor igienice in suma de 259,7 mii lei, materiale de uz gospodaresc
in suma de 36,8 mii lei;
o ., Procurarea materialelor de constructie ’sunt estimate la 884,5 mii lei. La articolul dat au fost incluse cheltuielile
pentru achizitionarea materialelor pentru producerea/renovarea decorului in suma de 336,0 mii lei, materialelor de tehnica
sanitara (robinete, cuplaje, teuri etc.) in suma de 69,9 mii lei, materialelor electrotehnice (cabluri, becuri, fasunguri,
sigurante, conductoare, fir, izolatoare etc.) in suma de 287,6 mii lei precum si a materialelor de constructie in suma de
191,0 mii lei;
o ., Procurarea accesorilor de pat, imbracamintei, incaltamintei” in suma de 219,1 mii lei. Articolul dat cuprinde
cheltuieli privind achizitionarea hainelor pentru prezentatori in suma de 124,8 mii lei si a hainelor speciale Tn suma de 94,3
mii lei;
o ,, Procurarea altor materiale” sunt estimate in suma de 100,7 mii lei. La articolul dat sunt reflectate cheltuieli privind
achizitionarea apei potabile in suma de 21,0 mii lei, produselor cosmetice in suma de 70,4 mii lei, materialului antiderapant
in suma de 5,4 mii lei si altor materiale (bratari pentru public, rame) in suma de 3,9 mii lei.

b
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II.Categoria cheltuielilor finantate din mijloace proprii ale Companiei

Suma veniturilor comerciale pe anul 2021 se estimeaza in suma de 7395,2 mii lei, inclusiv venituri acumulate de catre
institutie In suma de 4126,2 mii lei, venituri din subventii fond in suma de 3269,0 mii lei. Veniturile obtinute vor fi
directionate pentru acoperirea cheltuielilor dupa cum urmeaza:

»Cheltuieli de personal”. La capitolul dat au fost planificate mijloace financiare in suma de 1449,2 mii lei pentru
premierea salariatilor Companiei, achitarea suplimentelor pentru producerea creatiilor televizuale si radiofonice acoperite
din sursele proprii.

» Contributii si prime de asigurdri obligatorii”. Acest capitol a insumat valori de 398,5 mii lei pentru contributii de
asigurari sociale de stat obligatorii in suma de 333,3 mii lei si prime de asigurare obligatorie de asistentd medicala in suma
de 65,2 mii lei.

»Bunuri i servicii”. Pentru serviciile atribuite la capitolul dat sunt estimate cheltuieli in suma totald de 2232,3 mii lei,
care sunt repartizate pe urmatoare articole:
° “Servicii comunale” in suma de 10,5 mii lei, estimate cheltuieli pentru ,,tichete pentru evacuarea deseurilor si
servicii dezapezire” in suma de 0,5 mii lei si 10,0 mii lei corespunzator;
o Pentru “servicii informationale”, achizitionarea serviciilor pentru aplicatia ZOOM sunt estimate cheltuieli in suma de
3,6 mii lei;
o 533,0 mii let sunt planificate pentru ,servicii de locatiune”. Cheltuielile estimate la acest articol sunt pentru
achizitionarea serviciilor de arendd a echipamentului pentru organizarea etapei nationale a concursului Eurovision 2021
(398,0 mii lei) si realizarea emisiunii Magazinul copiilor (135,0 mii lei);

o La articolul ”’servicii de transport” sunt incluse cheltuieli pentru procurarea circulatoarelor de transport in suma in
suma de 36,7 mii lei si asigurdri auto RCA (cartea verde, rovineta) in suma de 3,0 mii lei.
o Pentru ,servicii de reparatii curente” ale sistemului de paza tehnicd (15,0 mii lei), deservire si reparatia

ascensoarelor (20,0 mii lei), jaluzele (16,0 mii lei), statiei de telefoane (18,0 mii lei), conditionere (70,0 mii lei), turnichete
(12,0 mii lei), generatoare si transformatoare electrice (140,0 mii le), birouri (14,0 mii le1), precum si reparatia tehnicii de
calcul (90,0 mii lei) sunt estimate cheltuieli Tn suma totala de 395,0 mii lei.

o Articolul ,,deplasari de serviciu”, include cheltuieli pentru deplasarile peste hotarele RM 1n suma de 181,7 mii lei;

o Articolul ,,servicii bancare” include cheltuieli pentru achitarea taxelor percepute de catre institutiile financiare in
suma de 10,0 mii lei.
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) La articolul ,, servicii neatribuite altor alineate” au fost incluse alte tipuri de servicii in suma totala de 1058,8 mii lei,
dupa cum urmeaza:

° achizitionarea serviciilor de executare a fermelor pentru instalarea decorului in suma de 20,8 mii lei;

o servicii de achizitionare de standuri pentru expunerea expozitiei de carte si postere in suma de 5,0 mii lei si respectiv
3,0 mii lei;

o achizitionarea serviciilor de elaborare a caietelor de sarcini si proiectelor in domeniul sistemului antiincendiu,
Tncalzire — racire studiouri in suma de 980,0 mii lei;

o deservire paza tehnica in suma de 50,0 mii lei.

. Prestatii sociale”

La capitolul ,,prestatii sociale”, (articol ,,Alte prestatii sociale ale angajatorului”) sunt incluse cheltuieli legate de
alocatiile pentru deces, ajutor material oferit fostilor salariati din entitate, achitate din mijloacele financiare ale
angajatorului in suma de 9,0 mii lei.

wAlte cheltuieli”. La capitolul ,alte cheltuieli” sunt preconizate cheltuieli in suma totald de 2,2 mii lei pentru
urmatoarele scopuri:

o alocarea mijloacelor financiare in suma de 2,2 mii lei (0,15% din fondul de remunerare a muncii) care urmeaza sa fie
utilizate in conformitate cu prevederile devizului de cheltuieli si Contractului colectiv de munca (Legea sindicatelor nr.
1129- X1V din 07.07.2000);

Capitolul ,,Mijloace fixe”. La capitolul dat sunt estimate cheltuieli in suma totala de 2613,2 mii lei si sunt repartizate pe

urmatoarele articole:
° , procurarea maginilor §i utilajelor” au fost estimate cheltuielile in suma totald de 1457,3 mii lei, destinate
achizitionarii §i instalarii a unei statii de telefoane in suma de 324,0 mii lei, procurarea generatorului electric in suma de
550,0 mii lei, retehnologizarea blocurilor de emisie si studiourilor, imbunatatirea locurilor de munca la Radio Moldova in
suma de 327,0 mii lei. Tot la articolul dat au fost reflectate cheltuieli privind procurarea instrumentelor muzicale si a
suporturilor pentru partituri in suma de 232,9 mii lei, precum si procurarea aspiratorului profesional in suma de 9,0 mii lei,
boiler, cuptor cu microunde, ceainic electric, modem, router Wi-Fi, aparat de telefon mobil in suma totala de 14,4 mii lei;

o Mijloace financiare in suma de 43,9 mii lei sunt prevazute la articolul ,, procurarea uneltelor si sculelor, inventarului
de producere §i uz gospodaresc ’pentru procurarea mobilierului, a unei motocoase, precum si a jaluzelelor, scaunelor;
o ., procurarea activelor nemateriale”. La acest articol sunt prevazute cheltuieli pentru procurarea licentelor pentru

drepturile de difuzare a filmelor de fictiune, documentare, pentru copii, desene animate in suma totala de 463,4 mii lei
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o La articolul ,, procurarea altor mijloace fixe” sunt prevazute mijloace pentru achizifionarea mobilei pentru emisiuni
(92,8 mii let), decorului si elementelor pentru decor, butaforii pentru emisiunile TV (472,1 mii lei), practicablurilor pentru
exterior (50,0 mii lei), discuri CD-R (33,7 mii lei) in suma totala de 648,6 mii lei.

wStocuri de materiale circulante”. La aceast capitol au fost planificate cheltuieli in suma totala de 690,8 mii lei.
Mijloacele financiare vor fi utilizate pentru procurarea produselor petroliere si oleagenoase in suma de 150,0 mii lei,
pieselor de schimb pentru servere si compiutere in suma de 100,0 mii lei, accesoriilor de pat, imbracamintei si incaltamintei
pentru prezentatori n suma de 266,9 mii lei, produselor cosmetice in suma de 51,2 mii lei, alte materiale in suma totala de
122,7 mii lei (renovarea/confectionarea decorului - 41,1 mii lei, rame/trofee - 11,0 mii lei, aliaj de lipit, pasta
termoconductoare, lichid masina de fum — 60,0 mii lei, vesela, material saditor — 10,6 mii lei).

Nota: La estimarea cheltuielilor pentru proiectele prezentate de catre subdiviziuni in valutd, in planul financiar a fost
aplicat cursul de schimb al leului in conformitate cu prevederile particularitafilor privind elaborarea si prezentarea de catre
autoritatile publice centrale a propunerilor de buget pe anul 2021 si estimarilor pentru anii 2022-2023 (scrisoarea
Ministerului Finantelor nr. 06/1-17/50 din 28 septembrie 2020) si constituie:
leu/USD — 19,07
leu/EUR — 22,2051

I11. Cheltuieli care nu au acoperire financiara
La acest compartiment sunt incluse necesitati de mijloace financiare care nu au acoperire nici din bugetul de stat, nici
din veniturile planificate a fi acumulate, dar sunt strict necesare pentru activitatea de productie si dezvoltarea Companiei.

»Bunuri §i servicii”
La capitolul dat sunt estimate cheltuieli pe urmatoare articole:

o ”Servicii de locatiune” . La articolul dat sunt atribuite cheltuieli pentru achitarea serviciilor de arenda a multiplexului
pentru canalul Moldova 2 in suma de 1786,0 mii lei;
o ”Servicii de reparatii curente”. Articolul dat prevede cheltuieli pentru reparatia acoperisurilor blocurilor CR/TV in

sumad de 1600,0 mii lei, reparatia retelelor care au termen de exploatare depasit: de apa in suma de 2000,0 mii lei, de
canalizare in suma de 3600,0 mii lei precum si de termoficare in suma de 3300,0 mii lei;

o . Servicii neatribuite altor aliniate”. Articolul dat cuprinde cheltuieli pentru elaborarea devizelor de cheltuieli in
domeniul constructiei si in domeniul retelelor de racire —incalzire in suma totalda de 2600,0 mii lei.

wMijloace fixe”
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Pentru ,,reparatii capitale ale cladirilor” sunt preconizate cheltuieli necesare pentru schimbarea geamurilor la
blocurile RD/TV 1n suma de 4300,0 mii lei, reparatia fatadei Casei Radio in suma de 6000,0 mii lei, reparatia blocurilor
sanitare in suma de 2000,0 mii le;

Pentru ”Pocurarea instalatiilor de transmisie”” sunt estimate cheltuieli Tn suma de totald de 13400,0 mii lei, pentru
achizitionarea sistemului de instiintare anti incendiar in birourile de serviciu (2500,0 mii lei), sistem de stingere a
incendiilor studiouri TV/RD (7000,0 mii lei), sisteme de incdlzire — racire studiouri TV/RD (3900,0 mii lei);

Cheltuielile necesare pentru ,,procurarea masinilor si utilajelor” se estimeaza in sumad de 13117,1 mii lei. Suma
planificatd este argumentata de lipsa mai multor echipamente de prima necesitate ce ar asigura functionarea furnizorului
public national conform standardelor moderne. La articolul dat au fost incluse cheltuieli pentru reutilarea studiourilor TV
nr.1/2 (8935,0 mii lei) si St-5 (4172,0 mii lei), echipament pentru platforma digitala copii 10,1 mii lei;

Luand in consideratie uzura fizica a parcului auto se preconizeaza renovarea lui prin procurarea a 2 autoturisme si un
microbus in suma totala de 1310,0 mii lei pentru asigurarea echipelor de creatie cu mijloacele de transport necesare pentru
pregatirea programelor televizate (articol ,, Procurarea mijloacelor de transport”).

Datele exhaustive cu privire la descifrarea subventiilor, bugetelor si veniturilor proprii se regdsesc in anexe.

Director general Olga BORDEIANU
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